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e Facilitar e fomentar um bem Bolado Plano de
Vendas , Marketing e de Incentivo ao
Turismo para a Amazo6nia



Um Plano de Marketing
bem definido e focado,



Valor do Investimento a ser feito em
Marketing, Promocao, Propaganda e vendas
para atrair os turistas necessarios para
ocupar os equipamentos e produtos
existentes e 0s que irao surgir.



Metas e Objetivos numéricos/concretos

de captacao de visitantes por periodos
definidos.



Definicao clara dos produtos a serem
desenvolvidos por estado e regiao com
preco e qualidade compativeis a serem
oferecidos as operadoras e agéncias de
viagens para venda,



Promocao
o]

definicao das promocoes a serem
desenvolvidas nos mercados emissores,



Distribuicao do produto Amazonia
.|

nos mercados emissores Nacionais e
Internacionais,



Acessibilidade aérea
e

Plano concreto de negociacao com as
Empresas Aéreas nacionais e internacionais
para facilitar o acesso aos Destinos e
produtos.

Focar principalmente o0 acesso amazonico
da Ameérica do Sul e Central



Representantes de Reservas e vendas
S —

do produto nos mercados emissores.



Foco nos Atrativos, Mercados
e nos distribuidores

e Considerar a Pesquisa da FIPE coordenada
pelo Prof. Dr. Wilson A. Rabay e o Prof.
Rodrigo Campos Shiratsu feita atualmente e
divulgada na Revista Turismo em Numeros
edicao 73/2008 do Sindetur SP



Diagnostico e Plano de Alavancagem
do Turismo Amazonico

e Trabalho importante desenvolvido pelo
Banco da Amazonia compilando junto com
governadores e secretarios de turismo dos
estados os atrativos , facilidades e
dificuldades para o desenvolvimento do
turismo na Amazonia.



Tabela 1
rticipacao das Regides no Emissivo (em %] e Caracteristicas

Ete “N° Dom.Urb.

Regido Numero de Turistas ‘, = PIB per capita 2004 (em RS$) +de 4 SM
Turistic . 2

{em 1.000)

Total

 Fonte: FIPE/Ministério do Turismo; IBGE.
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Tabela 3
Regioes Emissoras da Amazonia (%)

Total 100.0

Fonte: FIPE/MTur
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Tabela 4

UFs Emissoras da Amazonia

100.0

Fonte: FIPE/MTur
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Tabela 5

Principais Paises Emissores (%)

Amazonia

Total

Base (milhares) 101,8*
Fonte: FIPE/Embratur oy : ; ;
* Narin suhestimarn . nois 84n cnnsideradng ananas ne tiristas aue tiveram a AmazAnia romn nrincinal dectinn

Regiao de Destino

Restante do Brasil

Relacdo
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Tabela 6 - Continentes Emissores (%)

Continente

Base (milhares)

/ Fonte: FIPE/Embratur :
* Dado subestimado, pois sdo considerados apenas os turistas que tiveram a Amaznia como principal destino.
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Tabela 7

Genero, por Tipo de Turista (%)

Genero Turista Domestico Turista Internacional

e . - = = =

Fonte: FIPE/Embratur/MTur
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Tabela 8

Idade Média e por Classe (%)

Classe de idade Turista Domestico ta Internacional

Amazonia Restante do Brasil Restante do

- - - - . -
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Total

Média (anos)

Fonte: FIPE/Embratur/MTur




Tahela 9
Renda Familiar Mensal (RS)
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& S

Fonte: FIPE/Embratur/MTur



Tabela 10
Maotivacoes da Viagem Doméstica (%)

Respostas Multiplas

Amazonia Restante do Brasil

Total 2] 4 s 100.0
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Motivacao

.
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Fonte: FIPE/Embratur

Tabela 11
Atrativo da Viagem Internacional de Lazer (%)
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Restante do Brasil
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Fonte: FIPE/Embratur/MTur

Tabela 12
Principal Meio de Hospedagem (%)
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Tabela 13
Organizacao da Viagem (%)

Organizacdo
I

Fonte: FIPE/Embratur/MTur
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Tabela 14
Permanéncia Média (%)
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| crafico12 | Permanéncia Média (%)

30,0
25,0
20,0
15,0 -
10,0
“5,0 -
0,0

1 2a3 4ab 6a7 8a10 11a15 16 a30 31 ou mais

& Turista Doméstico ® Turista Internacional

Fonte: FIPE/Embratur/Mtur



Fonte: FIPE/Embratur/MTur
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Tabela 15
Gasto Total no Destino (R$)

Turista Doméstico

Amazonia Restante do Brasil Amazonia

Tabela 16
Gasto Per Capita no Destino (R$)
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Tabela 17
Gasto Diario Per Capita no Destino (

Turista Domestico Turista Internacional

Restante do e Restante do
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Fonte: FIPE/Embratur/MTur -



PLANO DE ACAO IMEDIATO
.

e Modelo de a ser detalhado em comum

acordo com a liderancas e trade da regiao:



1. Resumo das atracoes e eventos
o]

Para confeccao de um Folheto Comercial
da Cidade, regiao, estado para distribuicao

a operadores e agentes de viagens ;



2. Semana de Conscientizacao Turistica e
Oportunidades de empreender e trabalhar

Da Cidade, Regiao, Estado nas escolas

de 12 e 2° graus e nos cursos técnicos e
Superiores



2.1 - Um Seminario de Oportunidades
de Investimento e Trabalho

nos Municipios, Regiao e Estados , para os
cursos téecnicos e superiores da Cidade

Bolar (cartilha do monitor e dos alunos);



3. Montagem de 10 (dez) Work Shops
Cooperados

Com as entidades e empresas) do Produto
Amazonas e Regiao, para visitar em 90
(noventa) dias os principais Mercados Emissores
e ABAV Rio 2009 :

Sao Paulo, Campinas, Sao José dos Campos,
Ribeirao Preto, Piracicaba, Santos entre outros.



3.1 — Acoes de Promocao e Vendas dos
Produtos e Destinos em Centros Comerciais

Das regidoes Sul e Sudeste



4. Lancamento em Sao Paulo na ADVB
do produto Amazonas

Para os 100 (cem) principais Agentes de
Viagens, Operadores, Jornalistas de
Turismo e Lideres do Setor no Brasil;

Ex. Da participacao do Presidente do Banco
da Amazonia recentemente



5. Montagem e Operacao de:

5.1 -FAMTOURS- cinco para os Agentes de
Viagens dos melhores mercados.



e 5.2 -FAMTRIPS- trés para os jornalistas

dos melhores veiculos de comunicacao do
Trade , magazines do turismo e de compras,
para conhecerem em loco o que temos a
oferecer .



5.3 -Contratacdo de uma Assessoria de
Imprensa especifica por 90 (noventa) dias
para acoes pontuais , artigos e noticias dos
destinos e produtos, onde os lideres
culturais, politicos e empresariais locais
terao papel importante em convidar os
brasileiros a conhecerem a Amazonia;



6. Montagem da Semana Gastronomica
da Amazonia

Com concursos dos melhores pratos,
restaurantes e chefes (prato tipico) da
regiao;



7. Desenvolver um Programa de Pesquisas
e Avaliacoes

Com os Centros de Pesquisas e as Universidades
locais, para criar um DATA BASE e importancia
dos numeros e resultados do turismo para a
Regiao;



8. Aproximar uma Empresa de Turismo
de Aventura

Para avaliar as possibilidades e as
oportunidades da regiao para o segmento

Ex. ALAYA de Brotas-SP.



Mestre , Olavo Lyra Maia
o]

Queria manifestar minha gratidao no
aprendizado da regidao a publicacdo de
ROTEIRO PARA UM PLANO TURISTICO NO
ESTADO DO PARA - 1976 , ja se passaram
32 anos 0 que podemos esperar mais?



e Acredito que muitas sao as ideias, mas sei
também, que tudo deve acompanhar o seu
amadurecimento que com certeza vira com o
tempo e com o trabalho consolidado que
vem sendo feito pela dedicada equipe do
Banco da Amazoénia para o setor de Turismo
na Regiao.



Muito obrigado
.

e vamos juntos defender e dar sustentabilidade
ao desenvolvimento da Amazonia com
Turismo por todos e para todos.

www.virgilionscarvalho@uol.com.br



